Handel im Wandel

Trends, Treiber und Szenarien in urbanen Raumen
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Online-Handel: Logistik
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,Friher war die Kundin
froh, wenn sie im Laden

das fand, was sie suchte.

Heute ist der Gewerbler
froh, wenn er das anbieten
kann, was die Kundin
sucht.”

,Der Kunde geht
nicht mehr in
den Laden, der
Lade geht zum
Kunden.”

,Nicht der
stationare Handel
stirbt, sondern die
heutigen Formate.”

,Nicht jedes Ortszentrum
wird als Einkaufsdestination

uberleben. Diese werden
immer weniger flr den

Erwerb eines Produkts
aufgesucht. Aber: Leben
statt Laden.”

,Die Kunden erwarten
im Laden dieselben
Qualitaten und
Bequemlichkeiten wie

auf ihren mobilen
Geraten. Yy
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RETAILTREIBER

* Faktoren bzw. Treiber, die die Zukunft des Retails pragen.
* Bewegen sich zwischen unterschiedlichen Polen.
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ABLEITUNG RAUMTYPEN
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SUBZENTREN

(Oerlikon, Altstetten)
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SHOPPING CENTER
(Silhl-City, Glatt)
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Szenario 1: BACK TO THE ROOTS

Bewusster Konsum in der kompakten Stadt
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Szenario 1: BACK TO THE ROOTS

Bewusster Konsum in der kompakten Stadt
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Szenario 2: ON THE WAY

Die Strasse als Einkaufszentrum




Szenario 2: ON THE WAY

Die Strasse als Einkaufszentrum
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Szenario 2: ON THE WAY . 2%

Die Strasse als Einkaufszentrum
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Szenario 3: Hybrid

Polarisierung von Erlebnis und Alltag
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Szenario 3: HYBRID

Polarisierung von Erlebnis und Alltag
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Szenario 3: HYBRID

Polarisierung von Erlebnis und Alltag
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Szenario 4: Digital Paradise

Digital vernetzte Erlebniswelten
-
| ED\!\ i
. 1\ \E o
~ =N Y

Coffee shop s0-55m

‘ 1
Shopping center s3-som | (¢ & Ahkk 210 votes
g L 2.8 8 8 ¢ 2741voté' o ‘; ‘i{ [ QL' - )
R, o] | A
4 J N | Fashion shop 45-48M
-— , A Wk kk 881 votes

.|_ '
| B ¢
- 1 \

»'7\;*/ tadt Zurich
AN Stadtentwicklung



Szenario 4: Digital Paradise
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Szenario 4: Digital Paradise — .-
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1Szenario 5: BRUTAL DIGITAL

Die Stadt im vollautomatisierten Logistiknetz
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Szenario 5: BRUTAL DIGITAL

Die Stadt im vollautomatisierten Logistiknetz S v Digital
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Szenario 5: BRUTAL DIGITAL
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Vielen Dank fur die Aufmerksamkeit!

Dr. Walter Schenkel, Politologe

synergo Mobilitat - Politik - Raum GmbH und
Geschaftsstelle Metropolitankonferenz Zirich

Grubenstrasse 12, 8045 Zirich

T: 043 960 77 33, schenkel@synergo.ch

T +41 4326688 31M +41 79 684 09 06
www.synergo.ch, www.metropolitanraum-zuerich.ch

Jetzt anmelden
metropoian-iag.ch
(offen bis: 05.11.18)
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